
ที่มา: ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร 

 

 
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 

 

1. ข้อมูลทั่วไป 2. เคร่ืองชี้วัดเศรษฐกิจ 
พื้นที่ : 83,600 ตร.กม. (ประมาณ 17% ของไทย) 
ประชากร : 9..56 ล้านคนเป็นชาว UAE ไม่ถึง 20% (2021) 
ภาษาราชการ : อาหรับ (มีการใช้ภาษาอังกฤษอย่างแพร่หลาย) 
ทรัพยากรธรรมชาติที่ส าคัญ : ปิโตรเลียมและก๊าซธรรมชาติ 
 

  ปี 2021 ปี 2022 ปี 2023F 
GDP (US$bn) 415.18 507.06 509.18 
GDP Per Capita (US$) 43,438.52 51,399.96 50,602.33 
GDP Growth (%) 4.36 7.85 3.38 
สินค้าส่งออก : 1. น  ามันปิโตรเลียมดิบและน  ามันดิบ 2. เครื่องโทรศัพท์ 3. ทองค า 4. เครื่องเพชร
พลอยและรูปพรรณและส่วนประกอบ 5. รัตนชาติ 

  ตลาดส่งออก : ซาอุดีอาระเบีย อินเดีย อิรัก สหภาพยุโรป ฮ่องกง จีน สวิตเซอร์แลนด ์โอมาน 
อิหรา่น คูเวต สหรัฐฯ เบลเยียม และบาห์เรน 
สินค้าน าเข้า : 1.ทองค า 2.เครื่องโทรศัพท์ 3.เครื่องเพชรพลอย 4.รถยนต์และยานยนต์อื่น ๆ 5. น  ามัน
ปิโตรเลียม 
ตลาดน าเขา้ : จีน สหภาพยุโรป อินเดีย สหรัฐฯ ญี่ปุ่น เยอรมนีตุรกี สหราชอาณาจักร อิตาลี 
ฮ่องกง และฝรั่งเศส 

 

 

3. การค้าระหว่างไทย – สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 
 

ประเทศ 
มูลค่าการค้ารวม (ล้าน USD) มูลค่าการส่งออก (ล้าน USD) มูลค่าการน าเข้า (ลา้น USD) 

ปี 2022 
ปี 2023 

ปี 2022 
ปี 2023 

ปี 2022 
ปี 2023 

ม.ค.-ก.ย. +/- (%) ม.ค.-ก.ย. +/- (%) ม.ค.-ก.ย. +/- (%) 

สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 20,474.17  
(70.97) 14,486.19 -7.89 3,444.35  

(23.06) 2,355.74 -9.05 17,029.82 
(85.59) 12,130.44 -7.66 

 

 
4. สินค้าส่งออกหลกัของไทย – สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์                              5. สินค้าหลักที่ไทยน าเข้า – สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 

 

หน่วย : ล้าน USD หน่วย : ล้าน USD 

 
 

 

 
สินค้า 

 
ปี 2022 

 
ปี 2022 
ม.ค.-ก.ย. 

 
ปี 2023 
ม.ค.-ก.ย. 

 
+/- (%) 
ม.ค.-ก.ย. 

  
สินค้า 

 
ปี 2022 

 
ปี 2022 
ม.ค.-ก.ย. 

 
ปี 2023 
ม.ค.-ก.ย. 

 
+/- (%) 
ม.ค.-ก.ย. 

  -  รถยนต ์อุปกรณ์และ
ส่วนประกอบ                                                                                              

769.21 540.48 550.47 1.85 
   -  น  ามันดิบ                                                                                                                                                                                                                                                      

13,917.03 10,463.59 10,510.64 0.45 

  -  อัญมณีและเครื่องประดับ                                                                                                   276.53 210.77 199.23 -5.48    -  น  ามันส าเร็จรูป                                                                                                                                                                                                                                                1,390.49 1,152.51 824.58 -28.45 
  -  ไม้และผลิตภัณฑ์ไม้                                                                                                       

226.76 174.67 168.29 -3.66 
   -  สินแร่โลหะอื่น ๆ เศษ

โลหะและผลิตภัณฑ์                                                                                                                                                                                                                           
393.56 315.88 238.91 -24.37 

  -  เครื่องปรับอากาศและ
ส่วนประกอบ                                                                                            

279.48 227.87 166.20 -27.06 
   -  เครื่องเพชรพลอย อัญ

มณี เงินแท่งและทองค า                                                                                                                                                                                                                        
299.11 256.24 196.84 -23.18 

  -  เครื่องโทรสาร โทรศัพท์ 
อุปกรณ์และส่วนประกอบ                                                                 

269.08 183.27 112.67 -38.52 
   -  กา๊ซธรรมชาติ                                                                                                                                                                                                                                                   

761.53 730.89 160.85 -77.99 

  -  เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์
และส่วนประกอบ                                                                                  

142.94 111.12 109.93 -1.07 
   -  เคมีภัณฑ์                                                                                                                                                                                                                                                      

86.16 68.31 62.50 -8.51 

  -  ผลิตภัณฑ์ยาง                                                                                                             
118.53 94.60 97.46 3.02 

   -  ปุย๋ และยาก าจัด
ศัตรูพืชและสัตว์                                                                                                                                                                                                                                

0.21 0.21 36.84 17,792.76 

  -  เครื่องจักรกลและ
ส่วนประกอบของเครื่องจักรกล                                                                               

111.94 86.30 84.24 -2.39 
   -  เหล็ก เหล็กกลา้และ

ผลิตภัณฑ์                                                                                                                                                                                                                                    
38.32 37.77 30.40 -19.52 

  -  อาหารทะเลกระป๋องและ
แปรรูป                                                                                                

110.46 80.84 71.57 -11.47 
   -  ผลิตภัณฑ์โลหะ                                                                                                                                                                                                                                                  

23.29 18.05 11.80 -34.63 

  -  เครื่องใช้ไฟฟ้าและ
ส่วนประกอบอื่น ๆ                                                                                       

65.62 49.91 58.76 17.72 
   -  เครื่องประดับอัญมณี                                                                                                                                                                                                                                            

10.10 9.17 9.05 -1.35 

รวม 10 รายการ 2,370.54 1,759.83 1,618.81 -8.01  รวม 10 รายการ 16,919.79 13,052.62 12,082.41 -7.43 
อ่ืนๆ 1,073.82 830.20 736.93 -11.23  อ่ืน  ๆ 110.03 84.02 48.04 -42.83 
รวมทั้งสิ้น 3,444.35 2,590.03 2,355.74 -9.05  รวมทัง้สิ้น 17,029.82 13,136.64 12,130.44 -7.66 



 
 
6. สถานการณ์เศรษฐกิจ 

 
7. โอกาส/อุปสรรค 

 

- มีขนาดเศรษฐกิจใหญ่ (GDP) ใหญ่เป็นอันดับที่ 2 ของภูมิภาคตะวันออกกลางและมีอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจสูงเป็นอันดับที่ 2 ของภูมิภาค รายได้
หลักมาจากการส่งออกน  ามันและก๊าซธรรมชาติ คิดเป็นประมาณร้อยละ 30 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ ซึ่งมีน  ามันดิบส ารองมากเป็นอันดับ 7 
ของโลก และมีก๊าซธรรมชาติส ารองมากเป็นอันดับที่ 7 ของโลก 
- องค์การการค้าโลกระบุว่า สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์อยู่ในอันดับที่ 11 ในแง่ของการส่งออกสินค้าโภคภัณฑ์และเป็นผู้น าเข้าสินค้าทั่วโลกอันดับที่ 18          
ส่วนในแง่ของการส่งออกบริการเชิงพาณิชย์ (Commercial Service) ยูเออีอยู่ในอันดับที่ 12 ด้วยมูลค่า 154 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ หรือร้อยละ 2.2 
ของยอดรวมทั่วโลก โดยมีการน าเข้ารวม 95 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ หรือร้อยละ 1.5 ของบริการเชิงพาณิชย์ทั งหมดที่น าเข้าทั่วโลก 
- นโยบายเศรษฐกิจที่ส าคัญ ได้แก่ การสร้างความหลากหลายทางเศรษฐกิจ (Diversification) ด้วยการส่งเสริมภาคการบริการและการผลิตใน
อุตสาหกรรม เพื่อลดการพึ่งพารายได้จากน  ามันและการส่งเสริม การจ้างแรงงานชาว UAE (Emiratization) เพื่อลดการพึ่งพาแรงงานต่างชาติ 
- จากข้อมูลของกระทรวงเศรษฐกิจ สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ประสบความส าเร็จในการเติบโตทางเศรษฐกิจเป็นประวัติการณ์ในปี 2565 เนื่องจาก GDP 
ขยายตัวร้อยละ 7.6 ซึ่งเป็นหน่ึงในอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจท่ีสูงที่สุดในโลก   
- จากรายงานของธนาคารกลางสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ (The Central Bank of the United Arab Emirates :CBUAE) ระบุเศรษฐกิจยูเออีปี 2566 จะ
มีการเติบโตประมาณร้อยละ 7.6 อัตราเงินเฟ้อคาดว่าจะชะลอตัวลงเหลือร้อยละ 3.2 ในขณะที่การผลิตน  ามันคาดว่าจะอยู่ในระดับปานกลางตาม
ข้อตกลง OPEC+ และคาดการณ์การเติบโตของ GDP เพิ่มขึ นเป็นร้อยละ 9.3 ในป ี2567 
 

โอกาส 
(1) การฉีดวัคซีนป้องกันโควิด-19 ที่ครอบคลุมประชากรส่วนใหญ่เป็นปัจจัยส าคัญในการสร้างความเช่ือมั่นให้แก่นักลงทุนและนักท่องเที่ยว ส่งผลให้
กิจกรรมทางเศรษฐกิจต่างๆ สามารถด าเนินไปได้ใกล้เคียงกับช่วงก่อนเกิดการแพร่ระบาด 
(2) มาตรการทางการเงินและการคลังต่างๆ ของรัฐบาลในการช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจและมาตรการช่วยเหลือประชาชนและภาคเอกชนที่ได้รับผลกระทบ
จากวิกฤตโควิด-19 ส่งผลให้เศรษฐกิจในภาพรวมของประเทศสามารถกลับมาฟื้นตัวได้เร็วขึ น 
(3) การปรับแก้ไขกฎหมายที่เกี่ยวกับการค้าและการลงทุนหลายฉบับเพื่อสร้างความมั่นใจและดึงดูดนักลงทุนต่างชาติ 
(4) การฟื้นฟูความสัมพันธ์ระหว่างประเทศกับประเทศกาตาร์และอิสราเอล ซึ่งจะเอื อประโยชน์ต่อการค้าและการลงทุน 
(5) แรงขับเคลื่อนจากการเป็นเจ้าภาพจัดงาน World EXPO 2020 ซึ่งจะท าให้มีนักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาไม่ต่ ากว่า 10 ล้านคน รวมทั งประโยชน์ต่อ
ธุรกิจที่เกี่ยวเนื่อง เช่น ธุรกิจก่อสร้าง และอสังหาริมทรัพย์ เป็นต้น 
(6) ท าเลที่ตั งและระบบโลจิสติกส์ที่มีประสิทธิภาพท าให้ดูไบเป็นจุดส่งออกต่อของภูมิภาคและเป็นจุดเชื่อมต่อด้านการขนส่งที่ส าคัญของ โลก ซึ่งไทย
สามารถใช้ดูไบเป็นจุดเช่ือมต่อด้วยการขนส่งหลายรูปแบบจากเรือสู่อากาศ (Sea – Air Multimodal Transportation) ส าหรับสินค้าไทยไปยังตลาดที่
เข้าถึงยาก ได้แก่ ลาตินอเมริกาและแอฟริกาจะเป็นการลดต้นทุนการส่งออกและเพิ่มความสามารถในการแข่งขันให้กับสินค้าไทยในตลาดดังกล่าว 
สินค้า/บริการเป้าหมาย 
สินค้าเกษตรและอาหาร เช่น ผลไม้ เครื่องดื่มและอาหารฮาลาล อาหารสัตว์เลี ยง อาหารปศุสัตว์และสินค้าปศุสัตว์ 
สินค้าอุตสาหกรรมหนัก เช่น ชิ นส่วนยานยนต์ เครื่องปรับอากาศ เครื่องไฟฟ้าอิเล็กทรอนิกส์ ผลิตภัณฑ์ยาง 
สินค้าแฟช่ัน เช่น อัญมณีและเครื่องประดับ เครื่องแต่งกาย 
ธุรกิจบริการ เช่น ร้านอาหาร ธุรกิจก่อสร้าง โลจิสติกส์ 
อุปสรรค  
- UAE เป็นสมาชิกกลุ่มคณะมนตรีความร่วมมือรัฐอ่าวอาหรับ (Gulf Cooperation Council: GCC) ดังนั น กฎระเบียบของ UAE บางอย่างจะยึดตาม
กฎระเบียบของกลุ่ม GCC อย่างไรก็ตาม ในทางปฏิบัติ UAE จะมีการผ่อนปรน และไทยอยู่ระหว่างการเจรจาจัดท าความตกลงหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจ (CEPA) 
กับ UAE ซึ่งความตกลงดังกล่าวเป็นการจัดท า เขตการค้าเสรีเช่นเดียวกับ FTA แต่มีเนื อหากว้างกว่า FTA ทีครอบคลุมด้านการค้าเพียงอย่างเดียว คาดว่าจะ
เจรจา CEPA แล้วเสร็จในปีเดือนพฤศจิกายน 2566 
- ภาพลักษณ์ของสินค้าไทยใน UAE อยู่ในระดับเดียวกับสินค้าจากจีนและอินเดีย ถึงแม้ว่าสินค้าไทยมีคุณภาพดีกว่า หากสินค้าไทยมีราคาสูงกว่าประเทศ
คู่แข่ง อาจประสบปัญหาการแข่งขันในตลาดได้ 



8. กลยุทธ์/กิจกรรม

 
 
9. ส านักงานและเขตอาณา 

 
 

ส ำนักพัฒนำตลำดและธุรกิจไทยในต่ำงประเทศ 2 
กรมส่งเสรมิกำรค้ำระหว่ำงประเทศ 

ต.ค. 66 
 

ตั้งเป้าการส่งออกสินค้าไทยไปสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ในปี 2566 ขยายตัว 25% หรือ คิดเป็นมูลค่าประมาณ 148,000 ล้านบาท 
แผนการจัดกิจกรรมในปีงบประมาณ 2567 
1. การจัดคณะผู้บริหารระดับสูงกระทรวงพาณิชย์ไทยเยือนตะวันออกกลาง 
- การจัดคณะผู้บริหารระดับสูงกระทรวงพาณิชย์ไทยเยือน UAE น าโดยรนรม. และรมว. พณ. (นายภูมิธรรม เวชยชัย) (ก.พ. 67 หรือช่วงเวลาอื่นที่
เหมาะสม) 
2. การน าคณะผู้แทนการค้าเข้าร่วมงานแสดงสินค้าส าคัญในตะวันออกกลาง 
- Automechanika Dubai ณ เมืองดูไบ ยูเออี 2-4 ต.ค. 66  
- Gulfood ณ เมืองดูไบ ยูเออี 19-23 ก.พ. 67 
- INDEX ณ เมืองดูไบ ยูเออี 4-6 มิ.ย. 67 
- The BIG 5 Show ณ เมืองดูไบ ยูเออี (ยังไม่ก าหนดวัน) 
3. การเชิญผู้น าเข้าจากตะวันออกกลางเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในไทย 
- งานแสดงสินค้า Bangkok Gem & Jewelry Fair 69th 2024 (21 - 15 ก.พ. 67) 
- งานแสดงสินค้า THAIFEX-HOREC ASIA 2024 (6 - 8 มี.ค. 67) 
- งานแสดงสินค้า STYLE Bangkok 2024 (20 - 24 มี.ค. 67) 
- งานแสดงสินค้า THAIFEX-ANUGA ASIA 2024 (28 พ.ค. - 1 มิ.ย. 67) 
- งานแสดงสินค้า TILOG-LOGISTIX 2024 (15 – 17 ส.ค. 67) 
- งานแสดงสินค้า Bangkok RHVAC 2024 and Bangkok E&E 2024 (4 - 7 ก.ย. 67) 
- งานแสดงสินค้า Bangkok Gem & Jewelry Fair 70th 2024 (9 - 13 ก.ย. 67) 
4. การส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าและธุรกิจบริการของไทยในตะวันออกกลาง 
- การจัด In-store Promotion ร่วมกับซูเปอร์มาร์เก็ต/ห้างสรรพสินค้าใน UAE กาตาร์ ซาอุดีอาระเบีย และตุรกี 
- การประชาสัมพันธ์ตรา Thai SELECT และร้านอาหารไทยท่ีได้รับตราสัญลักษณ์ Thai SELECT (ตลอดทั งปี) 
5. การเจรจาการค้ากับนักธุรกิจตะวันออกกลาง 
- การน าคณะผู้น าเข้าจากตะวันออกกลางเดินทางเยือนไทย (28 เม.ย.-1 พ.ค. 67) 
- Online Business Matching (OBM) สินค้า/บริการเป้าหมาย (ตลอดทั งปี) 
6. การให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการไทย 
- การจัดสัมมนา การจัดกิจกรรมให้ค าปรึกษา (Export Clinic) ทั งแบบออนไลน์และออฟไลน์ รวมถึงการสนับสนุนวิทยากรในงานสัมมนาของหน่วยงานต่างๆ 
- การเผยแพร่ข้อมูลโอกาสทางการค้าผ่านเว็บไซต์กรมและช่องทางโซเชียลมีเดียของสคต. 
7. การสนับสนุนผู้ประกอบการไทยเข้าร่วมงานแสดงสินค้าส าคัญในตะวันออกกลางผ่านโครงการ SMEs Pro - Active จ านวน 82 งาน ใน 11 ประเทศ 
ได้แก่ คูเวต จอร์แดน ยูเออี ซาอุดีอาระเบีย บาห์เรน เลบานอน อิรัก อิสราเอล อิหร่าน โอมาน ตุรกี 
8. กิจกรรมอื่นๆ 
- การสนับสนุนเปิดการเจรจา (FTA) ไทย - อิสราเอลและ ไทย - GCC และการเร่งรัดสรุปผลการเจรจา FTA ไทย - ตุรกี และ CEPA ไทย - ยูเออี 
- การส่งเสริมผู้ประกอบการขยายตลาดสู่ตะวันออกลางผ่านช่องทางออนไลน์ Thaitrade.com 
- โครงการขยายความร่วมมือกับแพลตฟอร์มออนไลน์ในตลาดยูเออี (LetsTango.com) 
 
 
 
 
สคต. ณ เมืองดไูบ จ านวน 6 ประเทศ คือ  1. สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 2. โอมาน 3. บาห์เรน 4. คูเวต 5. อิรัก 6. เยเมน  


