
ภูมิภาคตะวันออกกลาง 
1. ข้อมูลทั่วไป 2. เคร่ืองชี้วัดเศรษฐกิจ 
พื้นที่ : 6.27 ล้านตารางกิโลเมตร                     
ประชากร : ประมาณ 251.29 ล้านคน (2022) 
ภาษาราชการ: Arabic, Hebrew, Persian, Turkish 
ทรัพยากรธรรมชาติที่ส าคัญ น า้มันและก๊าซธรรมชาติ ถ่านหิน แร่เหล็ก ทองแดง 
โครเมียม พลวง ปรอท ทอง แร่แบไรท์ โปแตสเซียมคาร์บอเนต ทองแดง 

  ปี 2021 ปี 2022 ปี 2023F 

GDP (US$ Billion)  2,820.00 3,430.00 3,380.00 

GDP per capita (US$) 24,280.00 27,070.00 28,060.00 

Real GDP growth (%) 3.9 6.5 1.6 

สินค้าส่งออก: 1.น ้ามันปิโตรเลียมดิบและน ้ามันดิบ 2.น ้ามันเบาและสิ่งปรุงแต่ง 3.ก๊าซปิโตรเลียม

และก๊าซไฮโดรคาร์บอนอื่นๆ 4.ทอง 5.ชดุโทรศัพท์ 

ตลาดส่งออก: 1. ญี่ปุ่น 10.8%  2. จีน 9.8% 3. อินเดีย 9.5% 4. เกาหลีใต้ 7.9%  5. ไต้หวัน

7.7% และ11. ไทย 2.4% 

สินค้าน าเข้า:  1.ทอง 2.ชุดโทรศัพท์รวม 3.รถยนต์และยานยนต์อื่นๆ 4.น ้ามันเบาและสิ่งปรุงแต่ง  

5.ยา 
ตลาดน าเขา้: 1. อินเดีย 11.8%  2. สหรัฐอเมริกา 7.8% 3. เยอรมนี 6.3% 4. อินเดีย 6.3%   
5. อิตาลี 4.8% และ21. ไทย 1.2% 

3.การค้าระหว่างไทย – ตะวันออกกลาง 

ภูมิภาค/ประเทศ มูลค่าการค้ารวม (ล้าน USD) มูลค่าการส่งออก (ล้าน USD) มูลค่าการน าเข้า (ลา้น USD) 

ปี 2022 
ปี 2023 

ปี 2022 
ปี 2023 

ปี 2022 
ปี 2023 

ม.ค.-ก.ย. +/- (%) ม.ค.-ก.ย. +/- (%) ม.ค.-ก.ย. +/- (%) 

ตะวันออกกลาง 44,584.05 30,545.92 -12.72 10,990.54 8,244.58 1.94 33,593.51 22,301.34 -17.13 
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส ์ 20,474.17 14,486.19 -7.89 3,444.35 2,355.74 -9.05 17,029.82 12,130.44 -7.66 

ซาอุดีอาระเบยี 9,129.08 6,849.58 -7.70 2,063.32 1,936.24 33.03 7,065.76 4,913.33 -17.63 
ตุรกี 1,806.74 1,512.60 8.68 1,423.37 1,183.89 9.26 383.37 328.70 6.64 
อิรัก 1,017.53 697.46 -3.75 1,017.02 697.42 -3.69 0.51 0.04 -91.56 

อิสราเอล 1,401.83 945.53 -4.77 850.17 606.57 7.14 551.66 338.95 -20.57 

4. สินค้าไทยส่งออกไปตะวันออกกลาง         5. สินค้าไทยน าเข้าจากตะวันออกกลาง  

 
ที่มา: ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมอืจากกรมศุลกากร 

 

 
สินค้า 

มูลค่า (Mil USD) อัตราขยายตัว %   
สินค้า 

มูลค่า (Mil USD) อัตราขยายตัว % 
2022 2023 

ม.ค.-ก.ย. 
2022 2023 

ม.ค.-ก.ย. 
 2022 2023 

ม.ค.-ก.ย. 
2022 2023 

ม.ค.-ก.ย. 
  -  รถยนต ์อุปกรณ์และ
ส่วนประกอบ                                                                                              

3,554.27 2,764.87 26.96 11.44 
   -  น ้ามันดิบ                                                                                                                                                                                                                                                      

21,040.35 14,570.57 72.17 -10.91 

  -  เครื่องปรับอากาศและ
ส่วนประกอบ                                                                                            

588.16 481.40 33.92 -0.80 
   -  กา๊ซธรรมชาติ                                                                                                                                                                                                                                                   

4,421.68 2,835.22 171.79 -23.60 

  -  ขา้ว                                                                                                                     881.46 473.69 190.28 -24.78    -  น ้ามันสา้เร็จรูป                                                                                                                                                                                                                                                3,001.22 1,648.08 -12.74 -36.61 
  -  ไม้และผลิตภัณฑ์ไม้                                                                                                       540.69 395.14 5.18 -3.72    -  เคมีภัณฑ์                                                                                                                                                                                                                                                      1,005.64 725.84 -4.93 -8.79 
  -  ผลิตภัณฑ์ยาง                                                                                                             

436.34 393.33 -3.15 17.10 
   -  ปุย๋ และยาก้าจัดศัตรูพืช

และสัตว์                                                                                                                                                                                                                                
1,107.68 682.02 55.28 -30.78 

  -  อัญมณีและเครื่องประดับ                                                                                                   
528.18 378.97 57.57 -3.38 

   -  สินแร่โลหะอื่น ๆ เศษ
โลหะและผลิตภัณฑ์                                                                                                                                                                                                                           

791.72 468.80 12.59 -25.55 

  -  อาหารทะเลกระป๋องและแปรรูป                                                                                                
437.35 310.12 29.43 1.46 

   -  เหล็ก เหล็กกลา้และ
ผลิตภัณฑ์                                                                                                                                                                                                                                    

922.08 440.10 -6.48 -44.86 

  -  เครื่องจักรกลและสว่นประกอบ
ของเครื่องจักรกล                                                                               

263.64 264.77 22.45 33.07 
   -  เครื่องเพชรพลอย อัญ

มณี เงินแท่งและทองค้า                                                                                                                                                                                                                        
449.52 354.61 66.05 -3.31 

  -  เคมีภัณฑ์                                                                                                                
251.94 180.38 3.84 -12.55 

   -  สัตว์น า้สด แช่เย็น แช่
แข็ง แปรรูปและกึ่งส้าเร็จรูป                                                                                                                                                                                                              

89.20 66.68 -30.88 5.15 

  -  ตู้เย็น ตูแ้ช่แข็งและ
ส่วนประกอบ                                                                                          

192.90 160.05 -24.61 5.36 
   -  เครื่องประดับอัญมณี                                                                                                                                                                                                                                            

30.52 55.43 216.66 108.09 

รวม 10 รายการ 7,674.92 5,802.72 30.22 3.67  รวม 10 รายการ 32,859.59 21,847.36 55.32 -17.03 
อื่น  ๆ 3,315.62 2,441.86 10.23 -1.93  อื่น ๆ  733.92 453.98 1.58 -21.84 
รวมทัง้ส้ิน 10,990.54 8,244.58 23.47 1.94  รวมทั้งส้ิน 33,593.51 22,301.34 53.54 -17.13 



 
6. สถานการณ์เศรษฐกิจ 

 
7. โอกาส/อุปสรรค 

 

- IMF คาดการณ์ว่า GDP ของภูมิภาคตะวันออกกลางในปี 2566 จะกลับเข้าสู่ภาวะปกติอีกครั ง เนื่องจากราคาน ้ามันในตลาดโลกปรับตัวลดลง  
โดยจะขยายตัวอยู่ท่ี 3.2% ซึ่งยังคงสูงกว่า GDP โลกท่ีขยายตัว 2.7% 
- เศรษฐกิจของตะวันออกกลางฟื้นตัวจาก COVID-19 ได้เป็นอย่างดี โดย IMF ประเมินว่า GDP ของภูมิภาคตะวันออกกลางในปี 2565 ขยายตัว 5.6% 
ซึ่งสูงกว่า GDP โลกที่ขยายตัว 3.2% โดยเฉพาะ GDP ของกลุ่มประเทศ GCC ขยายตัวสูงถึง 6.5% เนื่องจากราคาน ้ามันโลกปรับตัวสูงสุดในรอบ 5 ปี 
ความกังวลของนักลงทุนเกี่ยวกับสงครามรัสเซีย – ยูเครน ที่ส่งผลให้รัสเซีย (หนึ่งในประเทศผู้ผลิตและส่งออกน ้ามันรายใหญ่ของโลก) ถูกคว่้าบาตรจาก
สหภาพยุโรปและไม่สามารถส่งออกน ้ามันได้ รวมถึงการอุดหนุนของภาครัฐเพื่อช่วยให้ธุรกิจฟื้นตัวจาก COVID-19 โดยเร็ว 
- IMF คาดการณ์ว่าการเติบโตในตะวันออกกลางและแอฟริกาเหนือ (MENA) จะชะลอตัวลงเหลือ 3% ในปี 2566 หลังจากที่เติบโต 5.8% ในปี 2565  
ซึ่งการชะลอตัวเกิดจากปัจจัยต่างๆ เช่น อัตราเงินเฟ้อ อัตราดอกเบี ยที่สูงขึ นอย่างต่อเนื่อง ต้นทุนพลังงานท่ีเพิ่มขึ นและราคาอาหารที่สูง 
- เศรษฐกิจของกลุ่มประเทศ GCC คาดว่าจะเติบโตเป็นร้อยละ 2.5 ในปี 2566 และร้อยละ 3.2 ในปี 2567 
- IMF กล่าวในรายงาน Regional Economic Outlook ว่าการเติบโตของ GDP ในตะวันออกกลางคาดการณ์ว่าจะลดลงเหลือ 2.9% ในปี 2566  
ก่อนจะดีขึ นเป็นร้อยละ 3.5% ในปี 2567 
- การยกระดับของสงครามรัสเซีย-ยูเครน อาจน้าไปสู่ความผันผวนสูงในตลาดสินค้าโภคภัณฑ์ ซึ่งจะสร้างแรงกดดันด้านเงินเฟ้อมากขึ นทั งตะวันออกกลาง
และแอฟริกาเหนือ 
 

 
โอกาส 
1. ชาวตะวันออกกลางมีก้าลังซื อสูงมาก 
2. ตะวันออกกลางเป็นแหล่งทรัพยากรน ้ามันและธรรมชาติ จึงเหมาะกับการเป็นแหล่งความมั่นคงทางด้านพลังงานให้กับไทย  
3. ตะวันออกกลางมีพื นท่ีเพาะปลูกน้อยมาก และพึ่งพาการน้าเข้าจากต่างประเทศจ้านวนมาก โดยเฉพาะสินค้าอาหารและอุปโภคบริโภค ซึ่งมีการน้าเข้า
มากกว่า 70%  
4. ตะวันออกกลางมีศักยภาพในการเป็นแหล่งกระจายสินค้าให้กับไทยไปทั่วโลก โดยมีดูไบเป็นศูนย์กลางการกระจายสินค้าที่ส้าคัญของตะวันออกกลาง 
ด้วยเหตุผล ดังนี   

1) ตะวันออกกลางมีที่ตั งอยู่ระหว่าง 3 ทวีป ได้แก่ ยุโรป เอเชีย และแอฟริกา  
2) การจัดตั งโครงการ World Logistics Passport (WLP) ของดูไบ ซึ่งช่วยอ้านวยความสะดวกและลดต้นทุนแก่สมาชิกมากกว่า 30 ประเทศจากทั่วโลก  
3) การรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจของประเทศในตะวันออกกลาง เช่น GCC การจัดท้าความตกลงการค้าการเสรี (FTA) และความตกลงหุ้นส่วนทาง

เศรษฐกิจ (Comprehensive Economic Partnership Agreement: CEPA) กับประเทศ/กลุ่มประเทศต่างๆ ทั งแบบพหุภาคีและทวิภาคี ปัจจุบันไทย
อยู่ระหว่างการเจรจา FTA กับตุรกี และ CEPA กับ UAE (ครม. เห็นชอบวันที่ 28 กุมภาพันธ์ 2566) รวมถึงอยู่ระหว่างการทาบทาม GCC จัดท้า FTA  
5. หลายประเทศในตะวันออกกลางมีนโยบายพัฒนาประเทศให้ลดการพึ่งพารายได้จากน ้ามัน โดยการเพิ่มความหลากหลายให้กับเศรษฐกิจด้วยการ
พัฒนาอุตสาหกรรมอื่นที่ไม่เกี่ยวข้องกับน ้ามัน เช่น UAE (การท่องเที่ยว โลจิสติกส์ การพัฒนาอสังหาริมทรัพย์) กาตาร์ (การพัฒนาธุรกิจการจัดงาน
มหกรรมระดับโลก เช่น ฟุตบอลโลก) ซาอุฯ (Vision 2030 – การสร้างเมืองใหม่ การเพิ่มความมั่นคงทางอาหาร) จึงเป็นโอกาสของไทยในการผลักดัน
สินค้าและธุรกิจของไทยเข้าสู่ตลาดตะวันออกกลาง  
6. การฟื้นความสัมพันธ์ทางการทูตระหว่างไทย - ซาอุฯ ซึ่งซาอุฯ ตัดความสัมพันธ์กับไทยไปตั งแต่ปี 2532  

สินค้า/บริการเป้าหมาย 
1. สินค้าเกษตรและอาหาร เช่น ผลไม้ เครื่องดื่มและอาหารฮาลาล อาหารปศุสัตว์ อาหารและสินค้าสัตว์เลี ยง 
2. สินค้าอุตสาหกรรมหนัก เช่น ชิ นส่วนยานยนต์ เครื่องปรับอากาศ เครื่องไฟฟ้าอิเล็กทรอนิกส์ ผลิตภัณฑ์ยาง 
3. สินค้าแฟช่ันและไลฟ์สไตล์ เช่น อัญมณีและเครื่องประดับ เครื่องแต่งกาย เฟอร์นิเจอร์ 
4. ธุรกิจบริการ เช่น ร้านอาหาร ธุรกิจก่อสร้าง โลจิสติกส์ 

อุปสรรค 
1. การติดต่อกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชนของตะวันออกกลางอย่างเป็นทางการ จะใช้เวลาค่อนข้างนาน เพราะต้องด้าเนินการผ่านช่องทางการทูต 
2. การเปลี่ยนแปลงกฎระเบียบของ GCC จะใช้เวลาด้าเนินการนาน เพราะต้องผ่านการเห็นชอบของทั ง 6 ประเทศ อย่างไรก็ตาม ถ้าเป็นกฎระเบียบของ
ประเทศตนเอง เช่น ซาอุฯ จะเปลี่ยนแปลงได้ตลอดเวลาและไม่แจ้งล่วงหน้า 
3. ความมั่นคงทางเศรษฐกิจในตะวันออกกลางยังคงมีความเสี่ยงจากปัจจัยต่างๆ เช่น การคว่้าบาตรอิหร่านของสหรัฐอเมริกา ปัญหาเงินเฟ้อในตุรกี การ
พึ่งพารายได้จากการส่งออกน ้ามันของหลายประเทศ หากราคาน ้ามันโลกลดลง จะส่งผลให้มีการน้าเข้าสินค้าน้อยลง เป็นต้น 
 



แผนการจัดกิจกรรมในปีงบประมาณ 2567 
1. การจัดคณะผู้บริหารระดับสูงกระทรวงพาณิชย์ไทยเยือนตะวันออกกลาง 
- การจัดคณะผู้บริหารระดับสูงกระทรวงพาณิชย์ไทยเยือน UAE น้าโดยรนรม. และรมว. พณ. (นายภูมิธรรม เวชยชัย) (ก.พ. 67 หรือช่วงเวลาอื่นที่
เหมาะสม) 
2. การน้าคณะผู้แทนการค้าเข้าร่วมงานแสดงสินค้าส้าคัญในตะวันออกกลาง 
- Automechanika Dubai ณ เมืองดูไบ ยูเออี 2-4 ต.ค. 66  
- Gulfood ณ เมืองดูไบ ยูเออี 19-23 ก.พ. 67 
- INDEX ณ เมืองดูไบ ยูเออี 4-6 มิ.ย. 67 
- The BIG 5 Show ณ เมืองดูไบ ยูเออี (ยังไม่ก้าหนดวัน) 
3. การเชิญผู้น้าเข้าจากตะวันออกกลางเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในไทย 
- งานแสดงสินค้า Bangkok Gem & Jewelry Fair 69th 2024 (21 - 15 ก.พ. 67) 
- งานแสดงสินค้า THAIFEX-HOREC ASIA 2024 (6 - 8 มี.ค. 67) 
- งานแสดงสินค้า STYLE Bangkok 2024 (20 - 24 มี.ค. 67) 
- งานแสดงสินค้า THAIFEX-ANUGA ASIA 2024 (28 พ.ค. - 1 มิ.ย. 67) 
- งานแสดงสินค้า TILOG-LOGISTIX 2024 (15 – 17 ส.ค. 67) 
- งานแสดงสินค้า Bangkok RHVAC 2024 and Bangkok E&E 2024 (4 - 7 ก.ย. 67) 
- งานแสดงสินค้า Bangkok Gem & Jewelry Fair 70th 2024 (9 - 13 ก.ย. 67) 
4. การส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าและธุรกิจบริการของไทยในตะวันออกกลาง 
- การประชาสัมพันธ์สินค้าเกษตรและอาหารของไทย โดยการประชาสัมพันธ์ข้าวไทยร่วมกับสอท. เตหะราน อิหร่าน 
- การจัด In-store Promotion ร่วมกับซูเปอร์มาร์เก็ต/ห้างสรรพสินค้าใน UAE กาตาร์ ซาอุดีอาระเบีย และตุรกี 
- การประชาสัมพันธ์ตรา Thai SELECT และร้านอาหารไทยท่ีได้รับตราสัญลักษณ์ Thai SELECT (ตลอดทั งปี) 
5. การเจรจาการค้ากับนักธุรกิจตะวันออกกลาง 
- การน้าคณะผู้น้าเข้าจากตะวันออกกลางเดินทางเยือนไทย (28 เม.ย.-1 พ.ค. 67) 
- Online Business Matching (OBM) สินค้า/บริการเป้าหมาย (ตลอดทั งปี) 
6. การให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการไทย 
- การจัดสัมมนา การจัดกิจกรรมให้ค้าปรึกษา (Export Clinic) ทั งแบบออนไลน์และออฟไลน์ รวมถึงการสนับสนุนวิทยากรในงานสัมมนาของหน่วยงานต่างๆ 
- การเผยแพร่ข้อมูลโอกาสทางการค้าผ่านเว็บไซต์กรมและช่องทางโซเชียลมีเดียของสคต. 
7. การสนับสนุนผู้ประกอบการไทยเข้าร่วมงานแสดงสินค้าส้าคัญในตะวันออกกลางผ่านโครงการ SMEs Pro - Active จ้านวน 82 งาน ใน 11 ประเทศ 
ได้แก่ คูเวต จอร์แดน ยูเออี ซาอุดีอาระเบีย บาห์เรน เลบานอน อิรัก อิสราเอล อิหร่าน โอมาน ตุรกี 
8. กิจกรรมอื่นๆ 
- การสนับสนุนเปิดการเจรจา (FTA) ไทย - อิสราเอลและ ไทย - GCC และการเร่งรัดสรุปผลการเจรจา FTA ไทย - ตุรกี และ CEPA ไทย - ยูเออี 
- การส่งเสริมผู้ประกอบการขยายตลาดสู่ตะวันออกลางผ่านช่องทางออนไลน์ Thaitrade.com 
- โครงการขยายความร่วมมือกับแพลตฟอร์มออนไลน์ในตลาดยูเออี (LetsTango.com) 
 
 
 

8. กลยุทธ์/กิจกรรม 

คาดการณ์เป้าส่งออกปี 2566 : ขยายตัว 20% (หรือคิดเป็นมูลค่าประมาณ 420,000 ล้านบาท) ตามเป้าที่ตั้งไว้)  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

9. ส านักงานและเขตอาณา 
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กรมส่งเสรมิกำรค้ำระหว่ำงประเทศ 
ต.ค.66 

1. สคต.ดไูบ จ้านวน 6 ประเทศ คอื สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ โอมาน บาห์เรน คูเวต อิรัก และเยเมน  
2. สคต.เจดดาห์ จา้นวน 2 ประเทศ คือ ซาอุดิอาระเบยีและจอร์แดน 
3. สคต.เตหะราน จ้านวน 2 ประเทศ คือ อิหร่าน กาตาร์  
4. สคต.เทลอาวีฟ จ้านวน 1 ประเทศ คือ อิสราเอล 
5. สคต.อังการา จ้านวน 8 ประเทศ คือ ตุรกี เลบานอน ซเีรีย เติร์กเมนิสถาน จอร์เจีย อาเซอรไ์บจาน มาซิโดเนีย และโคโซโว 


