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1. ข%อมูลทั่วไป 2. เครื่องชี้วัดเศรษฐกิจ 

   
 
 
 
 
 
พื้นที ่: 41,543 ตร.กม. 
ประชากร : 17.13 ล/านคน (2563) 
ภาษาราชการ: ดัตช: 
ทรัพยากรธรรมชาติที่สำคัญ: ก;าซธรรมชาติ ป@โตรเลียม และถHานหิน 
 

  ป: 2021 ป: 2022 ป: 2023F 

GDP (US$bn) 1,013.5  993.6 1,080.8 

GDP Per Capita (US$) 57,997 56,489  61,100 

GDP Growth (%) 4.9      4.5 1.0 

สินคAาสBงออก : เชื้อเพลิงแรHและน้ำมันดิบ  เครื่องจักรกล และสHวนประกอบ  เครื่องจักรไฟฟmา อุปกรณ:

ไฟฟmาและสHวนประกอบ  ผลิตภัณฑ:ทางเภสัชกรรม เลนซ: 
ตลาดสBงออก : 1.เยอรมน ี(21.71%) 2.เบลเยี่ยม (10.30%) 3.ฝรั่งเศส (7.86%)  4. สหราชอาณาจักร 
(6.10%)  5. สหรัฐอเมริกา (5.00%)  และไทยอันดับที่ 53 (0.18%) 
สินคAานำเขAา : เชื้อเพลิงแรHและน้ำมันดิบ เครื่องจักรไฟฟmา เครื่องอุปกรณ:ไฟฟmาและสHวนประกอบ 
เครื่องจักรกล และสHวนประกอบ  เลนซ:  ผลิตภัณฑ:ทางเภสัชกรรม 
ตลาดนำเขAา: 1. จีน (15.77%)-2. เยอรมนี (12.85%) 3. สหรัฐอเมริกา (10.21%) 4. เบลเยี่ยม (7.15%)  
5. สหราชอาณาจักร (4.55%) และไทยอันดับที ่24 (0.82%) 

   
 

3.การค%าระหวDางไทย – เนเธอรIแลนดI 

 

ประเทศ 

มูลคBาการคAารวม (ลAาน USD) มูลคBาการสBงออก (ลAาน USD) มูลคBาการนำเขAา (ลAาน USD) 

ป: 2022 
ป: 2023 

ป: 2022 
ป: 2023 

ป: 2022 
ป: 2023 

ม.ค.-ส.ค. +/- (%) ม.ค.-ส.ค. +/- (%) ม.ค.-ส.ค. +/- (%) 

เนเธอรIแลนดI 6,775.10 4,600.66 0.95 5,717.43 3,864.64 0.92 1,057.67 736.02 1.08 
 

4. สินค%าสDงออกหลักของไทย – เนเธอรIแลนดI                                       5. สินค%าหลักที่ไทยนำเข%า – เนเธอรIแลนดI 
 

                                                                                  หน$วย : ล)าน USD  หน$วย : ล)าน USD 

 
 

 

 

สินค)า 

 

 

ป2 2022 

 

ป2 2022 

ม.ค.-ส.ค. 

 

ป2 2023 

ม.ค.-ส.ค. 

 

+/- (%) 

ม.ค.-ส.ค. 

  

สินค)า 
 

ป2 2022 

 

ป2 2022 

ม.ค.-ส.ค. 

 

ป2 2023 

ม.ค.-ส.ค. 

 

+/- (%) 

ม.ค.-ส.ค. 

1. เครื่องคอมพิวเตอร: 

อุปกรณ:และสHวนประกอบ                                                                                  
1,551.79 1,071.37 729.71 -31.89 

 1.แผงวงจรไฟฟmา                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                           
206.36 136.39 145.01 6.31 

2. หม/อแปลงไฟฟmาและ

สHวนประกอบ                                                                                                                   
234.80 132.83 382.08 187.65 

 2.เครื่องจักรกลและ

สHวนประกอบ 
158.72 126.69 108.34 -14.49 

3. แผงวงจรไฟฟmา                                                                                                             325.67 213.18 270.24 26.77  3.เคมีภัณฑ: 159.98 115.99 87.13 -24.88 

4. เครื่องใช/ไฟฟmาและ

สHวนประกอบอื่น ๆ 
326.13 191.98 200.45 4.41 

 4.ผลิตภัณฑ:เวชกรรมและ

เภสัชกรรม                                                                                                                                                                                                                                   
77.11 52.96 66.98 26.47 

5. อากาศยาน ยานอวกาศ 

และสHวนประกอบ 
15.29 9.36 153.84 1,543.48 

 5.เครื่องจักรไฟฟmาและ

สHวนประกอบ                                                                                                                                                                                                                                  
35.84 23.43 32.28 37.80 

6. เครื่องโทรสาร โทรศัพท: 

อุปกรณ:และสHวนประกอบ 
321.46 213.59 145.18 -32.03 

 6. เครื่องมือเครื่องใช/เกี่ยวกับ

วิทยาศาสตร: การแพทย:  
40.71 26.86 26.51 -1.27 

7. เลนซ: 
217.08 149.78 144.52 -3.51 

  

7. นมและผลิตภัณฑ:นม 
33.03 15.70 23.28 48.24 

8. เครื่องจักรกลและ

สHวนประกอบของ

เครื่องจักรกล 
190.55 118.75 143.38 20.74 

 8. ผัก ผลไม/และของปรุงแตHงที่

ทำจากผัก ผลไม/  20.85 13.11 21.84 66.55 

9. ผลิตภัณฑ:ยาง    176.19 114.47 122.81 7.29  9. พืชและผลิตภัณฑ:จากพืช   20.50 11.94 21.78 82.46 

10. ไกHแปรรูป       250.69 168.97 119.22 -29.44  10. ผลิตภัณฑ:อาหารอื่น ๆ      26.95 17.80 19.79 11.18 

รวม 10 รายการ 3,609.64 2,384.27 2,411.43 1.14  รวม 10 รายการ 780.06 540.87 552.94 2.23 

อื่น ๆ 2,107.78 1,445.12 1,453.22 0.56  อื่น ๆ 277.62 187.26 183.08 -2.23 

รวมทั้งสิ้น 5,717.43 3,829.39 3,864.64 0.92  รวมทั้งสิ้น 1,057.67 728.13 736.02 1.08 

ท่ีมา: ศูนย,เทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร สำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย, โดยความรBวมมือจากกรมศุลกากร 

 



 

6. สถานการณIเศรษฐกิจ 

 
ที่มา:สำนักงานสHงเสริมการค/าในตHางประเทศ ณ กรุงเฮก 

7. โอกาส/อุปสรรค 

 
  

       ราคาพลังงานก+าซในยุโรปเริ่มมีการปรับตัวลดลง ซึ่งถือได@วAาเปBนสัญญาณที่ดีสำหรับเศรษฐกิจปM 2566 โดย Dutch Title Transfer Facility (TTF)  

ณ กรุงอัมสเตอรcดัม ซึ่งเปBนศูนยcกลางการซื้อขายพลังงานชั้นนำของยุโรป เปhดเผยวAา เนื่องจากอุณหภูมิในชAวงฤดูหนาวที่ผAานมาไมAรุนแรง จึงสAงผลให@ก+าซ

สำรองในยุโรปยังคงเพียงพอและอยูAในระดับมาตรฐาน ลดความกังวลเรื่องปnญหาการขาดแคลนก+าซธรรมชาติได@โดยราคาพลังงานก+าซมีราคาลดลงมา อยูAที่ 

70.30 ยูโรตAอเมกะวัตตcชั่วโมง (MWh) แตAก็ยังคงมีความเสี่ยงอีกมากเกี่ยวกับอุปทานของก+าซธรรมชาติ และยังมีความไมAแนAนอนในหลายปnจจัย ดังนั้น

ผู@บริโภคเนเธอแลนดc และยุโรป จึงพิจารณาเรื่องการใช@จAายตAางๆ อยAางละเอียดถี่ถ@วนและต@องคำนึงถึงคAาใช@จAายที่สำคัญและจำเปBนมากที่สุดเปBนลำดับแรก

กAอน โดยเฉพาะคAาใช@จAายด@านพลังงาน สAงผลให@การจับจAายใช@สอยเพื่อซื้อสินค@าอุปโภคบริโภคสำหรับครัวเรือนลดน@อยลง  
 

7.1 โอกาส 

 - ผู@บริโภคชาวดัตชcมากกวAา 1 ใน 3 ลดการซื้อสินค@าอุปโภคบริโภคลง เนื่องจากราคาสินค@าที่ปรับตัวเพิ่มสูงขึ้นอยAางมาก และมีความละเอียดอAอน 

ตAอราคาและข@อเสนอพิเศษหรือการลดราคาสินค@าเพิ่มมากขึ้น โดย ผู@บริโภคชาวดัตชcหันมาเลือกซื้อสินค@าอุปโภคบริโภคพื้นฐานแบรนดcราคาประหยัด 

(Budget Brand หรือ Private Label Brand หรือ House Brand) ที่มีราคาถูกกวAาเพิ่มมากขึ้นเพื่อประหยัดคAาใช@จAายในครัวเรือนจากเดิมที่เคยเลือกซื้อ

สินค@าอุปโภคบริโภคแบรนดcเนมของบริษัทผู@ผลิต (Name - Brand หรือ A – Brand) รวมถึงลดการซื้อสินค@าอาหารพร@อมรับประทาน (Ready-to-Eat) 

อาหารสำเร็จรูป และอาหารแชAเข็งลง เชAน พิซซAาแชAแข็ง ที่เคยได@รับความนิยมและมีการรับประทานกันเปBนประจำ ในขณะเดียวกันก็มีการเลอืกซื้อสินค@าที่มี

ประโยชนcตAอสุขภาพและราคาประหยัดเปBนตัวเลือกเพิ่มมากขึ้น อาทิ ผักสดไมAตัดแตAง พาสต@าอบแห@ง และผักแชAแข็ง เปBนต@น  

  การที่ผู@บริโภคหันมาเลือกซื้อสินค@าแบรนดcประหยัด หรือ Private Label Brand ที่มีราคาถูกกวAา สามารถชAวยประหยัดคAาใช@จAายให@ผู@บริโภคโดยเฉลี่ย

ได@ถึงประมาณ ร@อยละ 40 ทำให@ซุปเปอรcมารcเก็ตราคาประหยัดและสินค@าแบรนดcราคาประหยัดได@รับความนิยมเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากมีราคาถูกแตAยังคงมี

คุณภาพที่ดีและได@มาตรฐาน จึงนับเปBนอีกหนึ่งโอกาสทางการตลาดสำหรับ ผู@ประกอบการไทยและผู@สAงออกสินค@าของไทยที่ผลิตสินค@า OEM ให@กับ Private 

Label Brand ในการเจาะและ ขยายตลาดในเนเธอรcแลนดcในชAวงวิกฤตเศรษฐกิจเชAนนี้ โดยเฉพาะสินค@าอาหารที่ไทยมีศักยภาพสูงและเปBนที่ ต@องการของ

ตลาด และเปBนที่ยอมรับระดับโลกวAาสินค@าอาหารของไทยเปBนสินค@าที่มีคุณภาพ 

  ทั้งนี้ ผู@ประกอบการและผู@สAงออกที่สนใจตลาดกลุAมสินค@า Private Label Brand สามารถเข@า รAวมงานแสดงสินค@า “World of Private Label” 

International Trade Show หรือ PLMA จัดขึ้นระหวAางวันที่ 23 – 24 พฤษภาคม 2566 ณ ศูนยcแสดงสินค@า RAI Exhibition Center กรุงอัมสเตอรcดัม 

ประเทศเนเธอรcแลนดc ซึ่งเปBนงานแสดงสินค@าขนาดใหญA ทั้งสินค@าอาหารและสินค@าที่ไมAใชAอาหาร เพื่อเปhดโอกาสในการพบปะคูAค@า อาทิ บริษัท ห@างร@าน ผู@ค@า

สAง ผู@ค@าปลีก และผู@ซื้อรายใหญAที่เข@าเยี่ยมชมงานเพื่อค@นหาผลิตภัณฑcใหมAๆ และค@นหาผู@ผลิตสินค@าสำหรับแบรนดcของตนเอง  

7.2 อุปสรรค 

     - ในปM 2566 เศรษฐกิจยุโรปและเศรษฐกิจเนเธอรcแลนดcยังคงต@องเผชิญกับภาวะเศรษฐกิจชะลอตัว ปnญหาความขัดแย@งทางภูมิรัฐศาสตรcที่ยังมีความ

ยืดเยื้อ วิกฤตพลังงาน วิกฤตเงินเฟ�อ อัตราดอกเบี้ยที่สูงขึ้น และมีความเสี่ยงที่เศรษฐกิจจะเข@าสูAภาวะถดถอย รัฐบาลเนเธอรcแลนดcจงึพยายามออกมาตรการ

ตAางๆ เพื่อชAวยบรรเทาผลกระทบจากวิกฤตตAางๆ ที่เกิดขึ้นเพื่อให@การบริโภคไมAชะลอตัวมากนัก และเพื่อให@เศรษฐกิจยังสามารถเติบโตตAอไปได@ และแม@วAา

ผู@บริโภคชาวดัตชcจะได@รับการสนับสนุนและชAวยเหลือจากรัฐบาลเพื่อบรรเทาผลกระทบจากวิกฤตตAางๆ อีกทั้งเพิ่มความประหยัดมัธยัสถc และจัดลำดับ

ความสำคัญและระมัดระวังในการใช@จAาย รวมทั้งตัดคAาใช@จAายในการซื้อสินค@าที่ไมAจำเปBนลง แตAผู@บริโภคจำนวนไมAน@อยยังคงต@องตAอสู@ดิ้นรนและพยายาม

บริหารจัดการทางการเงินเพื่อให@รายได@เพียงพอกับรายจAายในแตAละเดือน ดังนั้น ผู@ประกอบการไทยควรปรับกลยุทธcทางการตลาด โดยเฉพาะกลยุทธc 

ด@านราคาให@เหมาะสมกับสถานการณcเศรษฐกิจในปnจจุบันที่ผู@บริโภคมีกำลังซื้อน@อยลงและความอAอนไหวตAอราคาสูง เพื่อที่จะสามารถแขAงขันได@ในตลาด และ

ยังคง รักษาฐานลูกค@าและสAวนแบAงทางการตลาดไว@ได@ 

 

 



8. กลยุทธI/กิจกรรม 

 

9. สำนักงานและเขตอาณา 

 
 

สาํนกัพฒันาตลาดและธรุกจิไทยในต่างประเทศ 2 
กรมสง่เสรมิการคา้ระหวา่งประเทศ 

 
 

เปYาหมายสDงออกปZ 2023 : 1+% 
กิจกรรมปZ 66 

1. พัฒนาและสDงเสริมการค%าระหวDางประเทศสินค%าเกษตร อาหารและธุรกิจบริการอาหาร 

 - โครงการสAงเสริมภาพลักษณcอาหารไทยและธุรกิจบริการอาหารไทย Thai SELECT (ต.ค.65-ก.ย.66) 

2. งานแสดงสินค%านานาชาติในประเทศไทย 

 - Bangkok Gems & Jewelry Fair งานแสดงสินค@าอัญมณี เครื่องประดับ (21-25 กุมภาพันธc 2567) (9-13 กันยายน 2567) ณ ศูนยcการ

ประชุมแหAงชาติสิริกิติ์) 

 - STYLE Bangkok 2024 งานแสดงสินค@าไลฟ�สไตลc (20-24 มีนาคม 2567 ณ ศูนยcการประชุมแหAงชาติสิริกิติ์) 

 - THAIFEX-ANUGA ASIA 2024 งานแสดงสินค@าอาหาร (28 พฤษภาคม – 1 มิถุนายน 2567 ณ IMPACT เมืองทองธานี) 

 - TILOG & Logistic 2024 งานแสดงธุรกิจบริการด@านโลจิสติกสc (15-17 สิงหาคม 2567) 

 - RHVAC 2024 งานแสดงสินค@าเครื่องปรับอากาศและเครื่องทำความเย็น (4-7 กันยายน 2567)   

3. กิจกรรม Online Business Matching (OBM) ในชAวงเดือนมกราคม-กันยายน 2566 ในกลุAมสินค@า เชAน อาหารและเครื่องดื่ม ผลิตภัณฑcยาง    

แฟชั่นและไลฟ�สไตลc และ BCG 

 - BCG (26-27 กันยายน 2566) 

 - เครื่องจักรกลการเกษตร ThaiTAM 2023 (6-10 ธันวาคม 2566) 

 - niche market สินค@าแมAและเด็ก 60 plus และสัตวcเลี้ยง (ธันวาคม 2566) 

 

 

- สคต. ณ กรุงเฮก จำนวน 3 ประเทศ คือ 1.เนเธอรcแลนดc 2.เบลเยียม 3.ลักเซมเบิรcก 


