
       

  ออสเตรีย 

1. ข%อมูลทั่วไป 2. เครื่องชี้วัดเศรษฐกิจ 
 

 

 

 

 

 

 

พื้นที่ : 83,879 ตร.กม. 
ประชากร :  8.94 ล.านคน (2563) 
ภาษาราชการ: เยอรมัน 
ทรัพยากรธรรมชาติที่สำคัญ: ถ<านหิน ลิกไนต@ แร<เหล็ก แร<ทองแดง เกลือ 
แมงกานีส  
 

  ป<2021 ป< 2022 ป< 2023F 

GDP (US$bn) 477.08 468.05 472.69 

GDP Per Capita (US$) 59,760 52,060 52,320 

GDP Growth (%) 4.6 4.7 1 

สินคBาสCงออก : เครื่องปฏิกรณ@นิวเคลียร@ บอยเลอร@ และ ส<วนประกอบ เครื่องจักรไฟฟgา เครื่อง
อุปกรณ@ไฟฟgา และส<วนประกอบ ยานบกนอกจากรถที ่ เด ินบนรางรถไฟหรือรางรถราง 
ส<วนประกอบและอุปกรณ@ ผลิตภัณฑ@ทางเภสัชกรรม เหล็กและเหล็กกล.า 
ตลาดสCงออก : 1. เยอรมน ี(24.96%) 2. สหราชอาณาจักร (9.17%) 3. สวิตเซอร@แลนด@ (6.55%)  
4. อิตาล ี(5.45%) 5. สโลวาเกีย (3.52%) และไทยอันดับที่ 52 (0.18%) 
สินคBานำเขBา : เครื่องจักรไฟฟgา เครื่องอุปกรณ@ไฟฟgา และส<วนประกอบ เชื้อเพลิงที่ได.จากแร< 
น้ำมันแร< เครื่องปฏิกรณ@นิวเคลียร@ บอยเลอร@ และ ส<วนประกอบ ยานบกนอกจากรถที่เดินบนราง
รถไฟหรือรางรถราง ผลิตภัณฑ@ทางเภสัชกรรม 
ตลาดนำเขBา : 1. เยอรมนี (33.26%) 2. สวิตเซอร@แลนด@ (6.70%) 3. อิตาล ี(5.04%)  
4. จีน (5.04%) 5. เนเธอร@แลนด@ (4.59%) และไทยอันดับที ่35 (0.33%) 

3. การค%าระหวDางไทย – ออสเตรีย 

ประเทศ มูลคCาการคBารวม (ลBาน USD) มูลคCาการสCงออก (ลBาน USD) มูลคCาการนำเขBา (ลBาน USD) 

ป< 2022 
ป< 2023 

ป< 2022 
ป< 2023 

ป< 2022 
ป< 2023 

ม.ค.- ส.ค. +/- (%) ม.ค.- ส.ค. +/- (%) ม.ค.- ส.ค. +/- (%) 

ออสเตรีย 703.93 481.19 1.80 256.39 146.84 -14.69 447.54 334.35 11.25 

 

4. สินค%าสDงออกหลักของไทย – ออสเตรีย                                            5. สินค%าหลักที่ไทยนำเข%า – ออสเตรีย 
 

หน$วย : ล)าน USD หน$วย : ล)าน USD 

 

  

 

 

สินค)า 

 

 

ป2 2022 

 

ป2 2022 

ม.ค.-ส.ค. 

 

ป2 2023 

ม.ค.-ส.ค. 

 

+/- (%) 

ม.ค.-ส.ค. 

  

สินค)า 
 

ป2 2022 

 

ป2 2022 

ม.ค.-ส.ค. 

 

ป2 2023 

ม.ค.-ส.ค. 

 

+/- (%) 

ม.ค.-ส.ค. 

1. เคร่ืองสำอาง สบู0 และผลิตภัณฑ;

รักษาผิว                                                                                   
62.80 39.51 30.95 -21.67 

 1. เคร่ืองจักรกลและ

ส0วนประกอบ  
56.07 40.32 53.27 32.14 

2. อัญมณีและเคร่ืองประดับ  
43.41 27.74 24.99 -9.92 

 2. เคร่ืองเพชรพลอย อัญมณี เงิน

แท0งและทองคำ                                                                                                                                                                                                                         
34.17 18.98 31.92 68.18 

3. รถยนต; อุปกรณ;และ

ส0วนประกอบ                                                                                                                                                                             
16.74 10.42 13.29 27.47 

 3. เคร่ืองจักรไฟฟXาและ

ส0วนประกอบ                                                                                                                                                                                                                                  
34.13 19.35 30.46 57.37 

4. เคร่ืองอุปกรณ;ไฟฟXาสำหรับจุด

ระเบิดเคร่ืองยนต; และส0วนประกอบ 
12.28 8.17 10.91 33.45 

 4. แผงวงจรไฟฟXา           
55.96 42.12 23.17 -44.99 

5. เคร่ืองนุ0งห0ม  
17.39 10.83 8.62 -20.39 

 5. ส0วนประกอบและอุปกรณ;ยาน

ยนต;  
16.95 11.55 21.16 83.23 

6. เคร่ืองปรับอากาศและ

ส0วนประกอบ                                                                                                     
28.08 20.15 7.67 -61.91 

 6. ผลิตภัณฑ;เวชกรรมและเภสัช

กรรม  
24.72 17.20 16.88 -1.86 

7. สินค[าอุตสาหกรรมอ่ืน ๆ         11.18 8.70 6.59 -24.30  7. เคมีภัณฑ;  24.22 15.66 12.89 -17.71 

8. เคร่ืองคอมพิวเตอร; อุปกรณ;และ

ส0วนประกอบ      
5.32 4.66 5.26 12.78 

 8. รถยนต;น่ัง                                                                                                                                                                                                                                                 
9.56 5.17 12.58 143.18 

9. แผงวงจรไฟฟXา  
3.56 1.90 4.07 113.79 

 9.  เคร่ืองมือเคร่ืองใช[เก่ียวกับ

วิทยาศาสตร; การแพทย;       
15.81 10.70 10.93 2.19 

10. หม[อแปลงไฟฟXาและ

ส0วนประกอบ                                                                                                  
1.80 0.97 3.56 266.20 

 10. กระจก แก[ว และผลิตภัณฑ;   
18.01 13.67 9.75 -28.71 

รวม 10 รายการ 202.55 133.06 115.90 -12.89  รวม 10 รายการ 289.59 194.72 223.01 14.53 

อ่ืนๆ 53.84 39.07 30.94 -20.82  อ่ืน ๆ 157.95 105.82 111.34 5.22 

รวมท้ังส้ิน 256.39 172.13 146.84 -14.69  รวมท้ังส้ิน 447.54 300.55 334.35 11.25 

ท่ีมา: ศูนย,เทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร สำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย, โดยความรBวมมือจากกรมศุลกากร 

 



6. สถานการณPเศรษฐกิจ 

 
ท่ีมา: สำนักงานส0งเสริมการค[าในต0างประเทศ ณ กรุงเวียนนา  
 

7. โอกาส/อุปสรรค 

 
  

นับตั้งแต( EU ดำเนินมาตรการคว่ำบาตรต(อรัสเซียและส(งกระทบถึงการนำเขBากCาซธรรมชาติจากรัสเซียมายังยุโรป ไดBสรBางความกังวลใจใหBกับหลายประเทศใน EU  

ซึ่งพึ่งพากCาซธรรมชาติจากรัสเซียในสัดส(วนที่สูงมาก รวมถึงออสเตรียซึ่งมีการนำเขBากCาซธรรมชาติจากรัสเซียคิด เปPนรBอยละ 80 ของการนำเขBาทั้งหมด หากมีการยุติ 

การซื้อกCาซจากรัสเซียแบบทันทีจะส(งผลกระทบใหBโรงงานอุตสาหกรรมหลายแห(งตBองระงับการผลิต ครัวเรือนและอาคารหBางรBานต(างๆ จะตBองลดการใชBพลังงานความ 

รBอนลง ซึ่งจะสรBางความเดือดรBอนที่รุนแรงมากในช(วงฤดูหนาว โดยรวมคาดว(าหากเกิดขึ้นจริงเศรษฐกิจออสเตรียจะไดBรับความสูญเสียถึง 16,100 ลBานยูโร หรือคิดเปPน

รBอยละ 4.2 ของจีดีพี และเขBาสู(ภาวะถดถอย การจBางงานจะไดBรับผลกระทบราว 75,000 ตำแหน(ง ทั้งนี้ นอกจากผลกระทบทางตรงแลBวออสเตรียยังรับผลกระทบทางอBอม

ผ(านเยอรมนี หากภาคอุตสาหกรรมในเยอรมนีประสบปcญหาเดียวกันเพราะออสเตรียส(งออกสินคBาขั้นกลางใหBกับโรงงานอุตสาหกรรมในเยอรมนีในสัดส(วนที่สูงมากเช(นกัน 

ในกรณีที่สามารถนำเขBากCาซธรรมชาติจากแหล(งอื่นมาทดแทนไดBออสเตรียยังคงรับความสูญเสียทางธุรกิจราว 4,200 ลBานยูโรในช(วงปe 2566 และการจBางงานจะไดBรับ

ผลกระทบกว(า 20,000 ตำแหน(ง 

7.1 โอกาส 

- การนำเขBาขBาวหอมมะลิทุ(งกุลารBองไหBมายังออสเตรียล็อตแรกเมื่อเดือนมิถุนายนที่ผ(านมาประสบความสำเร็จอย(างมาก สินคBาไดBรับการตอบรับอย(างดียิ่งทั้งจากลูกคBา

ทั่วไปและรBานอาหาร โดยหลังจากมีการส(งมอบขBาวคอนเทนเนอรhแรกไดBไม(นานพบว(ามียอดสั่งซื้อจากรBานอาหารต(างๆ จำนวนมาก แมBว(าสินคBาจะมีราคาสูงกว(าสินคBา

คู(แข(ง นอกจากรBานอาหารไทยที่รูBจักขBาวชนิดนี้เปPนอย(างดีแลBวยังมีรBานอาหารจีนที่ตBองการใหBบริการขBาวคุณภาพสูงสั่งซื้อขBาวล็อตนี้ไปใหBบริการอีกดBวย ส(งผลใหBสต็อก

สินคBาลดลงอย(างรวดเร็วและอาจไม(เพียงพอสำหรับการจำหน(าย ซึ่งแต(เดิมคาดว(าจะเพียงพอไปจนถึงช(วงสิ้นปe ผูBนำเขBาจึงเจรจาขอสั่งซื้อสินคBาเพิ่มอีก 3 ตูBคอนเทนเนอรh 

เพื่อใหBสินคBาไม(ขาดตลาด นอกเหนือจากคุณภาพที่สรBางความพึงพอใจใหBกับผูBบริโภคไดBอย(างชัดเจนแลBว จุดขายของขBาวหอมมะลิทุ(งกุลารBองไหBที่สำคัญอีกประการ คือ 

การไดBรับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ(งชี้ทางภูมิศาสตรh (Geographical Indication) ของ EU ซึ่งตBองผ(านเกณฑhการพิจารณาที่เขBมงวด ไม(เพียงแต(ในดBานคุณภาพของผลิตภัณฑh 

แต(ยังใหBความสำคัญต(อคุณภาพสิ่งแวดลBอม และโดยเฉพาะอย(างยิ่งวิถีชีวิตและคุณภาพความเปPนอยู(ของชุมชนเกษตรกรผูBผลิตสินคBาชนิดนี้ ตลอดจนการสืบทอดภูมิ

ปcญญาและอาชีพจากรุ(นสู(รุ (นอย(างยั่งยืน ซึ่งเปPน สิ่งที่ผูBบริโภคในยุโรปใหBคุณค(าอย(างยิ่ง ผูBบริโภคจึงรูBสึกภาคภูมิใจที่มีส(วนในการสนับสนุนเกษตรกรชาวนาผูBอยู( 

เบื้องหลังสินคBานี้และยินดีจะใหBการสนับสนุนอย(างเต็มที่ต(อไป 

- ผูBซื้อออนไลนhจากออสเตรียสั่งซื้อของจากรBานคBาในประเทศเยอรมันมากที่สุดรองลงมาคือประเทศจีน และสหรัฐอเมริกา ดังนั้น หากสินคBาไทยมีจำหน(ายในเว็บไซตhของ

เยอรมัน ก็มีโอกาสที่จะเขBาสู(ตลาดออสเตรียไดBเช(นกัน สินคBาที่นิยมซื้อออนไลนh ไดBแก( สินคBาแฟชั่นและความงาม การเดินทางและที่พัก ของเล(น สินคBาสำหรับงานอดิเรก 

และ DIY สินคBา IT และอุปกรณhอิเล็กทรอนิกสhสำหรับผูBบริโภค เฟอรhนิเจอรhและเครื่องใชBไฟฟ�าในครัวเรือน 

- คนออสเตรียหันมานิยมเครื่องประดับเล็กแต(เก� ซึ่งรสนิยมที่เปลี่ยนแปลงนี้ทำใหBเกิดโอกาสในตลาดเครื่องประดับขนาดเล็กซึ่งเปPนที่นิยมอย(างมากในออสเตรียจาก 

ผูBบริโภคทุกวัย และเครื่องประดับที่มีดีไซนhแปลกใหม(ซึ่งเปPนที่นิยมของกลุ(มผูBบริโภควัยรุ(นและวัยทำงาน 

- ตลาดออสเตรียและยุโรปมีความตื่นตัวดBานปcญหาขยะพลาสติกเปPนอย(างมาก ทั้งระดับนโยบาย ภาครัฐ ผูBประกอบการ และแมBแต(ผูBบริโภคเอง ต(างมุ(งเนBนละเลิกการใชB

บรรจุภัณฑhที่ทำจากพลาสติก โดยเฉพาะ บรรจุภัณฑhอาหาร นอกจากจะเปPนโอกาสที่ผูBประกอบการไทยจะสามารถส(งออกผลิตภัณฑhที่เกี่ยวขBองมายังสหภาพ ยุโรปแลBว 

ยังเปPนขBอพึงพิจารณาที่สำคัญสำหรับสินคBาอื่นๆ ที่ตBองการส(งออกมายังยุโรปดBวย แมBว(าอาจจะส(งผลกระทบใหBมีตBนทุน การผลิตที่สูงขึ้น แต(ผูBบริโภคเขBาใจและยอมจ(าย

ในราคาที่สูงขึ้นเช(นกัน  

สินค%าที่มีโอกาสในชDวง Covid-19 

- อาหารที่ช(วยเสริมสรBางภูมิคุBมกันโรคใหBกับร(างกาย โดยเฉพาะวิตามินและแร(ธาตุที่จำเปPน เช(น ขิง ขมิ้น พริก โสม ตBนอ(อนขBาวสาลีและบีทรูท เปPนตBน  

7.2 อุปสรรค/ข%อควรระวัง 

- การเจาะตลาด e-Commerce ในยุโรปมีการแข(งขันที่สูงมากซึ่งรวมถึงออสเตรียดBวย ภาครัฐตBองส(งเสริมและพัฒนาผูBประกอบการไทยใหBพัฒนาแบรนดhสินคBา รวมถึง

คุณภาพ และราคาใหBอยู(ในระดับมาตรฐานสากล รวมถึงการสนับสนดBานการประชาสัมพันธhในช(องทางต(าง  ๆเพื่อใหBเขBาถึงผูBบริโภคไดBมากที่สุด 

- คุณภาพของวัตถุดิบและมาตรฐานของกระบวนการผลิต บรรจุภัณฑhควรเปPนแกBวสีชาเพื่อรักษาคุณภาพของสารอาหาร หากเปPนสินคBาออแกนคิและไดBรับการรับรองจาก

องคhกรที่น(าเชื่อถือก็จะยิ่งเพิ่มโอกาสใหBกับสินคBามากขึ้น และที่สำคัญจะตBองมีฉลากสินคBาที่ถูกตBองตามระเบียบของสหภาพยุโรป โดยเฉพาะการไม(โฆษณาสรรพคุณ 



8. กลยุทธP/กิจกรรม  

 
 

9. สำนักงานและเขตอาณา 

 
สำนักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต(างประเทศ 2 

กรมส(งเสริมการคBาระหว(างประเทศ 
 

เป`าหมายสDงออกปa 2023 : +4% 
กิจกรรมปa 67 

1.  งานแสดงสินค%านานาชาติในประเทศไทย  

- Bangkok Gems & Jewelry Fair งานแสดงสินคBาอัญมณ ีเครื่องประดับ (21 - 25 กุมภาพันธh 2567 และ 9 – 13 กันยายน 2567 ณ ศูนยhการประชุม

แห(งชาติสิริกิติ์) 

- THAIFEX-HOREC ASIA 2024 งานแสดงสินคBาและบริการดBานโรงแรม รBานอาหาร และการจัดเลี้ยง (6 – 8 มีนาคม 2567 ณ IMPACT เมืองทองธาน)ี 

- STYLE Bangkok 2024 งานแสดงสินคBาไลฟ�สไตลh (20 - 24 มีนาคม 2567 ณ ศูนยhการประชุมแห(งชาติสิริกิติ์)  

- THAIFEX-ANUGA ASIA 2024 งานแสดงสินคBาอาหาร (28 พฤษภาคม – 1 มิถุนายน 2567 ณ IMPACT เมืองทองธาน)ี 

- TILOG & Logistic 2024 งานแสดงสินคBาและบริการดBานโลจิสติกสh (15 – 17 สิงหาคม 2567) 

- RHVAC 2024 งานแสดงสินคBาเครื่องปรับอากาศและเครื่องทำความเย็น (4 - 7 กันยายน 2567)  
2. กิจกรรม Online Business Matching (OBM) BCG (26 - 27 ก.ย. 66) เครื่องจักรกลการเกษตร (ThaiTAM 2023) (6 – 10 ธ.ค. 66)  
niche market (สินคBาแม(และเด็ก 60 plus และสัตวhเลี้ยง) (ธ.ค. 66) 
 

- สคต. ณ กรุงเวียนนา จำนวน 3 ประเทศ คือ 1. ออสเตรีย 2. สโลวีเนีย 3. ลักเซมเบิรhก 

 

 

 

 


