
            ประเทศสหรัฐอเมริกา (Fact Sheet) 

 1. ข้อมูลทั่วไป  2. เคร่ืองชี้วัดเศรษฐกิจ 
พ้ืนที่ : 9,631,418 ตร.กม. 
เมืองหลวง : กรุงวอชิงตันดีซี 
เมืองส าคัญ: นิวยอร์ก ลอสแอนเจลีส ชิคาโก ฮุสตัน 
วอชิงตันดีซี ดัลลสั ฟิลาเดลเฟีย ไมอามี บอสตัน 
แอตแลนตา ซานฟรานซสิโก ซีแอตเตลิ 
ประชากร : ประมาณ 331.831 ล้านคน 
ภาษาราชการ: ภาษาอังกฤษ 
ระบอบการปกครอง: สหพันธรัฐแบบประชาธิปไตยโดยม ี
ประธานาธิบดเีป็นประมุขและเป็นหัวหน้ารัฐบาล 
ประธานาธิบดี: นายโจ ไบเดน 
อัตราแลกเปลี่ยน : 36.276 บาท (ณ วันที่ 16/10/2023) 
ทรัพยากรธรรมชาติที่ส าคัญ: ถ่านหิน ทองแดง ตะกั่ว
โมลิบดีนัม ฟอสเฟต ยูเรเนียม บ็อกไซท์ ทอง เหล็ก ปรอท
นิกเกิล โปแทช เงิน ทังสเตน สังกะสี ป่าไม้ ก๊าซธรรมชาติ
ปิโตรเลียม 

  ปี 2021 ปี 2022 ปี 2023 
GDP Current prices (US$bn) 22,940 24,796 26,190 
Real GDP Growth (%) 6 5.2 1 
GDP Per Capita (US$) 69,375 74,725 78,420 
Inflation (%) 4.3 3.5 3.5 
Unemployment Rate (%) 7.3 0.4 4.6 
สินค้าส่งออกทีส่ าคัญ: 1.น ้ามันปิโตเลียมดิบ 2.วงจรรวมทางอิเล็กทรอนิกส์             
                            3. ส่วนประกอบและอุปกรณร์ถแทรกเตอร์ 4. ไดโอด      
5. เครื่องโทรศัพท์และอุปกรณ์  
ตลาดส่งออกที่ส าคัญ: 1. แคนาดา 2. เม็กซิโก 3. จีน 4. เนเธอร์แลนด ์5. เยอรมนี  
สินค้าน าเข้าส าคัญ: 1.เคร่ืองประมวลผลขอ้มูล 2. โทรศัพทแ์ละอุปกรณ์ 3. ไดโอด             
4. ยางนอกชนิดอัดลม 5. เคร่ืองปรับอากาศ  
ตลาดน าเข้าท่ีส าคัญ: 1.เม็กซิโก 2. จีน 3. แคนาดา 4. เยอรมนี 5. ญี่ปุ่น 
 

3.สรุปสถานการณ์การค้าระหว่างไทยกับสหรัฐอเมริกา 
เป้าหมายส่งออก มูลค่าการค้ารวม (ล้าน USD) มูลค่าการส่งออก (ล้าน USD) มูลค่าการน าเข้า (ล้าน USD) 

ปี 2566 
(%) 

ปี 2565 
ปี 2566 

ปี 2565 
ปี 2566 

ปี 2565 
ปี 2566 

ม.ค.-ก.ย. +/- (%) ม.ค.-ก.ย. +/- (%) ม.ค.-ก.ย. +/- (%) 

6 65,277.91 50,808.13 2.09 47,534.72 36,004.25 -1.18 17,743.19 14,803.88 11.01 

 
4. สินค้าส่งออกหลกัของไทยไปสหรัฐอเมริกาปี 2565 – ปี 2566                          หน่วย : ล้านเหรียญ USD 

สินค้า ปี 2565 
ปี 2565 
ม.ค.-ก.ย. 

ปี 2566 
ม.ค.-ก.ย. 

+/- (%) 
ม.ค.-ก.ย. 

1. เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ 8,454.20 6,690.55 5,260.86 -21.37 
2. ผลิตภัณฑย์าง 4,240.17 3,367.46 3,089.42 -8.26 
3. เครื่องโทรสาร โทรศัพท์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ 2,965.24 1,958.10 2,615.43 33.57 
4. อุปกรณ์กึ่งตัวน้า ทรานซสิเตอร ์และไดโอด 1,479.18 914.91 2,328.97 154.56 
5. หม้อแปลงไฟฟ้าและส่วนประกอบ 1,332.86 933.41 1,435.63 53.8 
6. เครื่องใช้ไฟฟ้าและส่วนประกอบอ่ืน ๆ 1,705.13 1,203.16 1,376.73 14.43 
7. อัญมณีและเครื่องประดับ 1,914.92 1,477.13 1,283.16 -13.13 
8. เครื่องจักรกลและส่วนประกอบของเครื่องจักรกล 1,484.39 1,140.07 1,274.09 11.76 
9. เหล็ก เหล็กกล้าและผลติภณัฑ ์ 1,503.61 1,163.76 1,129.33 -2.96 
10. เครื่องปรับอากาศและส่วนประกอบ 1,364.67 1,051.11 1,054.63 0.33 

การส่งออกรวม 47,534.72 36,434.88 36,004.25 -1.18 
ที่มา: ศูนย์เทศโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมอืจากกรมศุลกากร 

 
 
 



5. สินค้าหลักที่ไทยน าเข้าจากสหรัฐอเมริกาปี 2565 – ปี 2566                 หน่วย : ล้านเหรียญ USD 

สินค้า ปี 2565 
ปี 2565 
ม.ค.-ก.ย. 

ปี 2566 
ม.ค.-ก.ย. 

+/- (%) 
ม.ค.-ก.ย. 

1. น ้ามันดิบ 2,759.61 1,995.34 2,703.85 35.51 

2. เครื่องจักรกลและส่วนประกอบ 1,360.82 964.25 1,261.49 30.83 

3. เคมีภณัฑ ์ 1,388.57 1,029.84 944.77 -8.26 

4. แผงวงจรไฟฟ้า 1,452.71 1,121.66 847.51 -24.44 

5. เครื่องบิน เครื่องร่อน อุปกรณก์ารบินและส่วนประกอบ 1,053.86 810.77 777.04 -4.16 

6. ยานพาหนะอื่น ๆ 14.22 10.73 756.84 6,953.49 

7. เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ 840.33 626.34 702.09 12.09 

8. พืชและผลติภณัฑ์จากพืช 859.32 676.65 697.77 3.12 

9. ส่วนประกอบและอุปกรณ์ยานยนต ์ 672.32 446.1 592.06 32.72 
10. เครื่องมือเครื่องใช้เกี่ยวกับวิทยาศาสตร์ การแพทย ์ 736.3 540.35 563.46 4.28 

การน าเข้ารวม 17,743.19 13,335.10 14,803.88 11.01 
ที่มา: ศูนย์เทศโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมอืจากกรมศุลกากร 

6. สถานการณ์เศรษฐกิจ  

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

สถานการณ์เศรษฐกิจสหรัฐฯ อัตราการขยายตัวของ (GDP) สหรัฐฯ ไตรมาสที่ 2 ของปี 66 (ประมาณการครั งที่ 3) ขยายตัวร้อยละ 
2.1 โดยรายได้ส่วนบุคคลในเดือน ส.ค. 66 เพิ่มขึ นร้อยละ 0.4 และอัตราการว่างงานปรับตัวเพิ่มขึ นอยู่ที่ร้อยละ 3.8 
- ภาพรวมการน าเข้าสินค้าของสหรัฐฯ ม.ค.-ก.ค.66 สหรัฐฯ น้าเข้าสินค้ามูลค่าการค้ารวมทั งสิ น 1,776,556.04 ล้านเหรียญฯ    
หดตัวลดลงร้อยละ 6.15 เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า โดยมีตลาดน้าเข้าส้าคัญ ได้แก่ เม็กซิโก แคนาดา จีน เยอรมนีและญี่ปุ่น ทั งนี              
ไทยเป็นตลาดน้าเข้าล้าดับที่ 15 มีมูลค่าอยู่ที่ 32,477.50 ล้านเหรียญฯ หดตัวลดลงร้อยละ 2.97 
- ภาพรวมการค้าและบริการของสหรัฐฯ กับโลก ม.ค – ก.ค. 66 มูลค่าการค้ารวมทั งสิ น 4,001.89 พันล้านเหรียญฯ ลดลงร้อยละ 1.81 โดยมี
มูลค่าการส่งออก 1,765.78 พันล้านเหรียญฯ เพิ่มขึ นร้อยละ 1.57 มูลค่าการน้าเข้า 2,236.11 พันล้านเหรียญฯ ลดลงร้อยละ 4.32                         
- ภาวะภาคบริการของสหรัฐฯ ม.ค – ก.ค. 66 มูลค่ารวมทั งสิ น 988.52 พันล้านเหรียญฯ เพิ่มขึ นจากช่วงเวลาเดียวกันก่อนหน้าร้อยละ 6.63
โดยสหรัฐฯ น้าเข้าภาคบริการอยู่ที่ 58.35 พันล้านเหรียญฯ ลดลงร้อยละ 1.51 ประเภทบริการที่น้าเข้ามากที่สุด 3 อันดับแรก ได้แก่                
1. บริการท่องเที่ยว 2. ธุรกิจบริการอ่ืนๆ และ 3. บริการขนส่ง  
- สถิติการค้าสินค้าเฉพาะ (ไม่รวมบริการ) สหรัฐฯ กับโลก ม.ค-ก.ค. 66 มูลค่าอยู่ที่ 2,591.36 พันล้านเหรียญฯ ลดลงร้อยละ 4.56                         
เมื่อเปรียบเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันในปีก่อนหน้า โดยมีมีมูลค่าการน้าเข้า 1,776.56 พันล้านเหรียญฯ ลดลงร้อยละ 6.15 และมีมูลค่า
การส่งออก 1,164.81 พันล้านเหรียญฯ ลดลงร้อยละ 2.02                 
- สถิติการค้าปลีก (ไม่รวมการบริการด้านร้านอาหาร) ของสหรัฐฯ ก.ค. 66 เพิ่มขึ ยร้อยละ 0.6 จากเดือน มิ.ย. 66 โดยมีมูลค่าอยู่ที่ 605.2 
พันล้านเหรียญฯ เทียบกับช่วงเวลาเดียวกันของปี 65 มูลค่าเพิ่มขึ นร้อยละ 2.0 
การค้าของสหรัฐฯ กับกลุ่มประเทศอาเซียน ม.ค-ก.ค. 66 สหรัฐฯ น้าเข้าจากอาเซียน 176.30 พันล้านเหรียญฯ ลดลงร้อยละ 9.69     
คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 9.92 ของการน้าเข้าทั งหมดของสหรัฐฯ โดยน้าเข้าจากเวียดนามอันดับ 1 ขณะที่น้าเข้าจากไทยอันดับ 2 และ
มาเลเซียอันดับ 3 นอกจากนี สหรัฐฯ ส่งออกไปอาเซียนมีมูลค่า 59.41 พันล้านเหรียญฯ ลดลงร้อยละ 8.30 โดยส่งออกไปไทยเป็น
อันดับที่ 3 ในกลุ่มประเทศอาเซียนรองจากสิงคโปร์ และมาเลเซีย 
มูลค่าการค้าไทยกับสหรัฐฯ ม.ค-ก.ค. 66 มีมูลค่าการค้าเป็นอันดับที่ 18 โดยมีมูลค่ารวม 41.41 พันล้านเหรียญฯ ลดลงร้อยละ 3.38 และ
คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 1.41 ของมูลค่าการน้าเข้าทั งหมดของสหรัฐฯ ทั งนี สหรัฐฯ น้าเข้าจากไทยเป็นล้าดับที่ 15 โดยมีมูลค่าการน้าเข้า  
จากไทยอยู่ที่ 32.48 พันล้านเหรียญฯ ลดลงร้อยละ 2.97 คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 1.83 ขณะที่ไทยเป็นตลาดส่งออกอันดับที่ 25 ของสหรัฐฯ 
โดยมีมูลค่าการส่งออกไปไทยอยู่ที่ 8.93 พันล้านเหรียญฯ ลดลงร้อยละ 4.85 คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 0.77 ของการส่งออกทั งหมดของ
สหรัฐฯ  
 

 



 
7. โอกาส/อุปสรรค 

 
8. ส านักงานและเขตอาณา 

 

สินค้าทุนและสินค้าศักยภาพระหว่างไทย-สหรัฐฯ ม.ค.- ก.ค. 66 สินค้าทุน ที่สหรัฐฯ น้าเข้าจากไทยขยายตัวร้อยละ 4.56 โดยสินค้า            
ที่ขยายตัวสูง ได้แก ่ไดโอด (HS 8541) ส่วนประกอบเครื่องจักร (HS 8473) และหม้อแปลงไฟฟ้า (HS 8504) - สินค้าศักยภาพ สหรัฐฯ น้าเขา้
จากไทยหดตัวลดลงร้อยละ 18.43 สินค้าศักยภาพที่ปรับตัวลดลงอย่างมีนัยส้าคัญ ได้แก่ ยางธรรมชาติ (HS 4001) อาหารสัตว์เลี ยง (HS 
2309) และของใช้เครื่องแต่งกายที่ท้าจากยาง (HS 4015)   
การน าเข้าสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม ม.ค.-ก.ค. 66 สหรัฐฯ น้าเข้าสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มจากไทย 603.70 ล้านเหรียญฯ ลดลงจากปีก่อน
หน้าร้อยละ 21.87 และสหรัฐฯ น้าเข้าสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มจากอาเซียน 15,333.91 ล้านเหรียญฯ ลดลงจากปีก่อนหน้าร้อยละ 24.93 
คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 25.02 ของมูลค่าการน้าเข้าทั งหมด โดยน้าเข้าไทยเป็นอันดับ 4 รองจากเวียดนาม อินโดนีเซียและกัมพูชา   
สถานการณ์การค้าข้าวในสหรัฐฯ คาดการณ์ปริมาณการผลิตข้าวของโลกปี 2566/67 ณ เดือน ก.ย. 66 อยู่ที่ 518.08 ล้านตัน 
เพิ่มขึ นจากปีก่อนหน้าร้อยละ 0.88 โดยประเทศผู้ผลิตข้าวมากที่สุด 3 อันดับแรกได้แก่ จีน อินเดีย และบังกลาเทศ ซึ่งประเทศไทย
อยู่อันดับที่ 6 สถานการณ์ข้าวในสหรัฐฯ ปีการผลิต 2566/67 ก.ย. 66 คาดการณ์ว่าสหรัฐฯ มีการผลิตข้าวในประเทศ 7.01 ล้านตนั 
เพิ่มขึ นร้อยละ 37.75 มีการบริโภคข้าวภายในสหรัฐฯ 5.14 ล้านตัน เพิ่มขึ นร้อยละ 11.41 และมีสต๊อกข้าวในประเทศ 1.37 ล้านตนั 
เพิ่มขึ นร้อยละ 42.56 การน้าเข้าข้าวของสหรัฐฯ ในช่วงเดือน ก.ค. 2566 อยู่ที่ 769,530 ตัน ลดลงร้อยละ 5.84 คิดเป็นมูลค่า 
727.84 ล้านเหรียญฯ โดยสหรัฐฯ น้าเข้าข้าวจากไทยเป็นอันดับ 1 ตามด้วยอินเดีย จีน ปากีสถานและออสเตรเลีย ตามล้าดับ  
ภาวะการค้ารถยนต์ สหรัฐฯ น้าเข้ารถยนต์จากไทย 6 เดือนแรกของปี 2564 มูลค่ารวม 2,580 ล้านเหรียญฯ เพิ่มขึ นร้อยละ 26.97 แบ่งเปน็
รถยนต์นั่งส่วนบุคคล 133 ล้านเหรียญฯ ลดลงร้อยละ 12.15 และรถบรรทุก รถบัสและรถพิเศษ 3 ล้านเหรียญฯ เพิ่มขึ นร้อยละ 200 

• สถานการณ์เศรษฐกิจสหรัฐฯยังคงดีเกินคาด มีแนวโน้มว่าสหรัฐฯจะไม่ประสบสภาวะเศรษฐกิจตกต่้าอย่างที่คิด 
ประมาณการณ์ว่าในครึ่งแรกของปี 2566 เศรษฐกิจสหรัฐฯขยายตัวระหว่างร้อยละ 2.0 ถึง 2.4 ต่อปี คาดการณ์ว่าใน
ครึ่งหลังของปี 2566 เศรษฐกิจจะขยายตัวร้อยละ 2 และในครึ่งแรกของปี 2567 คาดว่าจะขยายตัวร้อยละ 0.5   

• สภาวะเงินเฟ้อสหรัฐฯ แสดงแนวโน้มลดลง ในเดือนก.ค. 2566 อัตราเงินเฟ้อสหรัฐฯเท่ากับร้อยละ 3.2 ซึ่งยังคงสูงกว่า
เป้าหมายของธนาคารกลางสหรัฐฯที่ตั งไว้ที่ร้อยละ 2 ที่คาดว่าอาจจะบรรลุ ได้ในปลายปี 2567 ธนาคารกลางสหรัฐฯ  
ได้แสดงเจตจ้านงค์ว่า การขึ นอัตราดอกเบี ยอาจจะยังคงด้าเนินอยู่ต่อไปนานกว่าที่คาดการณ์กัน  

• การใช้จ่ายเงินของผู้บริโภคในครึ่งแรกของปี 2566 ด้าเนินไปอย่างเข้มแข็ง มีการเติบโตในระดับปานกลาง การใช้เงินส่วนใหญ่
เกิดขึ นในภาคธุรกิจบริการ เช่น การเดินทาง การรับประทานอาหารนอกบ้าน และการใช้บริการสถานบันเทิงต่างๆ                     
ในภาพรวมแล้วสถานการณ์การเงินของผู้บริโภคยังคงดีอยู่  

• ระบบห่วงโซ่อุปทานราบรื่นมากขึ นกว่าเดิม ค่าใช้จ่ายในการขนส่งสินค้าลดลง ที่ว่างบนเรือขนส่งสินค้ามีมากขึ น  ระยะเวลา              
การจัดส่งสินค้าสั นลง อย่างไรก็ดี อุปทานสินค้าบางรายการเช่น semiconductor chip และชิ นส่วนประกอบแม้ว่าจะพัฒนาดีขึ น       
แต่ยังคงไม่ฟื้นตัวเต็มที่และยังไม่กลับคืนเข้าสู่ระดับก่อนหน้าเกิดวิกฤต COVID-19 

• เงื่อนไขที่อาจขัดขวางการเติบโตของการใช้จ่ายเงินของผู้บริโภคคือ (1) ก้าหนดที่ผู้ที่ติดหนี การศึกษาจะต้องเริ่มต้นจ่ายช้าระหนี 
ในเดือนก.ย. 2566 หลังจากที่ช่วงเวลายกเว้นการจ่ายช้าระคืนเงินชั่วคราวสิ นสุด (2) ข้อตกลงระหว่างฝ่ายบริหารปธน.ไบเดน
และรัฐสภาสหรัฐฯ เพื่อยุติปัญหาเพดานหนี  ส่งผลให้รัฐบาลกลางสหรัฐฯ ต้องลดการใช้จ่ายเงินโครงการต่างๆ ที่คาดว่าจะลด
การเติบโตของเศรษฐกิจโดยรวมประมาณร้อยละ 0.2 ในปี 2567 และ 2568 (3) ความไม่มั่นคงของอุตสาหกรรมสถาบันการเงิน
และการธนาคารส่งผลเป็นการลดลงของการปล่อยเงินกู้ 

ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครนิวยอร์ก ประเทศสหรัฐอเมริกา เขตอาณาความรับผิดชอบของสคต. ภายในประเทศ               
ที่ประจ าการ มลรัฐนิวยอร์ก เมน เวอร์มอนด์ นิวแฮมเชียร์ แมสซาชูเซตต์ คอนเนกติกัต โรดไอส์แลนด์ นิวเจอร์ซี แมรีแลนด์ เดลาแวร์ 
เวอร์จิเนีย เวสต์เวอร์จิเนีย วอชิงตันดี.ซี. นอร์ทแคโรไลนา เพนซิลเวเนีย  
ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครลอสแอนเจลิส  ประเทศสหรัฐอเมริกา เขตอาณาความรับผิดชอบของสคต. 
ภายในประเทศที่ประจ าการ มลรัฐแคลิฟอร์เนีย เนวาดา แอริโซนา โอเรกอน ไอดาโฮ ไวโอมิง ยูทาห์ นิวเม็กซิโก โคโลราโด วอชิงตนั 
อลาสก้า มอนตานา ฮาวาย เท็กซัส 
ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ เมืองไมอามี ประเทศสหรัฐอเมริกา เขตอาณาความรับผิดชอบของสคต. ภายในประเทศ                
ที่ประจ าการ มลรัฐฟลอริดา จอร์เจีย อลาบามา มิสซิสซิปปี เซาท์แคโรไลนา เทนเนสซี ภายนอกประเทศที่ประจ าการ ประเทศหมู่เกาะ
แคริบเบียน และคิวบา 
ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครชิคาโก ประเทศสหรัฐอเมริกา เขตอาณาความรับผิดชอบของสคต. 
ภายในประเทศที่ประจ าการ มลรัฐอิลลินอยส์ อาร์คันซอส์ อินเดียนา ไอโอวา แคนซัส หลุยเซียนา เคนตักกี มิชิแกน มิสซูรี มินนิโซตา 
เนบราสกา นอร์ทดาโกตา โอไฮโอ เซาท์ดาโกตา วิสคอนซิล โอกลาโฮมา 
 



9. กลยุทธ์/กิจกรรม 

 
ส้านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 2 

กรมส่งเสรมิการค้าระหว่างประเทศ 

1. โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดอเมริกาและลาตินอเมริกา  
• โครงการคณะผู้แทนระดับสูงเยอืนภูมิภาคอเมริกาและลาตนิอเมริกา (Outgoing Goodwill Mission) ( 2 คณะ) (สพต.2/ 

สคต. อเมริกา/สคต. ลาตินอเมริกา) 
• โครงการประชาสัมพนัธ์ข้อมูลการค้าการลงทนุในสหรัฐอเมริกาผ่าน ThaiTradeUSA.com (สพต.2/ สคต. ลอสแอนเจลิส) 
• โครงการส่งเสริมผู้ประกอบการนวัตกรรมอาหารไทยเพื่อเจาะตลาดเกษตรอินทรีย์สหรัฐอเมริกาในงาน NPEW 2023 (สพต.2/ 

สคต. ลอสแอนเจลิส) 
• โครงการจัดตั ง Trade Representative ณ เมือง Houston รฐั Texas (สพต.2/ สคต. ลอสแอนเจลิส) 
• โครงการส่งเสริมการจ้าหนา่ยสนิคา้ไลฟส์ไตล์เชิงรุกเพื่อสร้างกระแสนิยมแบบบมหภาค (Megatrend Setter) (สพต.2/สลต./สคต. 

นิวยอร์ก) 
2. โครงการส่งเสริมการขายร่วมกับห้างสรรพสินค้า/คู่ค้าในต่างประเทศ (In-Store Promotion) 
• โครงการเจาะตลาดกลุ่มฮิสแปนกิและเอเชียในสหรัฐอเมริกา (สกอ./สคต.นิวยอร์ก) 

3. โครงการหลักพัฒนาส่งเสริมการตลาด สร้างภาพลักษณ์สินค้าอาหาร และธุรกิจบริการอาหารไทย 
• โครงการส่งเสริมภาพลักษณส์ินคา้อาหารไทยและธุรกิจบริการอาหารไทย ในภูมิภาคอเมริกาเหนือ (สกอ./สคต.อเมริกาเหนือ) 

4. โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าอุตสาหกรรม 
• งานแสดงสนิค้า AAPEX 2022 (สกอ./สคต.ลอสแอนเจลิส) 

5. โครงการส่งเสริมตลาดธุรกิจดจิิทัลคอนเทนต์และธุรกิจเกี่ยวเนื่องสู่ตลาดต่างประเทศ 
• กิจกรรมจับคู่เจรจาการค้าในงาน American Film Market 2022 (สพบ./สคต.ลอสแอนเจลสิ) 
• กิจกรรมส่งเสริมธุรกิจบันเทิงในต่างประเทศ (สพบ./สคต.ลอสแอนเจลิส) 

6. โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าปลีกสมัยใหม่ผ่านช่องทางการค้าออนไลน์ระหว่างประเทศ 
• โครงการส่งเสริมการขายสนิค้าในร้าน TOPTHAI Store บนแพลตฟอร์มพาณิชย์อิเล็กทรอนิกสช์ั นนา้ในตลาดตา่งประเทศ 

(สตพ./สคต.ทุกแห่ง) 
7. โครงการส่งเสริมประเทศไทยให้เป็นศูนย์กลางการค้าอัญมณีและเครื่องประดับของโลก (Jewelry Hub) 
• โครงการผลักดันผู้ประกอบการสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับสู่ตลาดโลกผา่นแพลตฟอร์มออนไลน์ของงานแสดงสินค้าอัญมณี

และเครื่องประดับ 
8. โครงการสร้างภาพลักษณ์และเพิ่มความต้องการบริโภคข้าวไทยและผลิตภัณฑจ์ากข้าวในสหรัฐฯ (งบข้าว) (สคต.ชิคาโก) 
9. โครงการส่งเสริมการขยายตลาดข้าวและผลิตภัณฑข์้าวไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา (งบข้าว) (สคต.ลอสแอนเจลิส) 
10. โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์ข้าวไทยและผลิตภัณฑ์จากข้าวไทยของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา ปี 2566 (งบข้าว) (สคต.นิวยอร์ก) 
11. โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดอเมริกา และลาตินอเมริกา  
• โครงการประชาสัมพนัธ์ข้อมูลการค้าในสหรัฐอเมริกาผ่าน Social Media (สพต.2/สคต.นิวยอร์ก) 

12. โครงการส่งเสริมการตลาดสินค้าไทยในตลาดเมืองรองของสหรัฐฯ และหมู่เกาะแคริบเบียน 
• โครงการส่งเสริมการขายสนิค้าอาหารและเครื่องดื่มร่วมกับห้างสรรพสินค้า/ซปุเปอร์มาร์เก็ตในเขต ตะวันออกเฉียงใต้ของ

สหรัฐฯ และแคริบเบียน (สพต. 2/สคต. ไมอามี) 
• โครงการจับคู่เจรจาธุรกิจในตลาดเมืองรองในเขตตะวันออกเฉียงใต้ของสหรัฐฯ และแคริบเบียน (สพต. 2/สคต.ไมอามี) 

13.  โครงการจัดคณะผู้แทนการค้ามาเยือนงานแสดงสินค้าในประเทศ (Incoming Mission) 
- โครงการงาน Style Bangkok Fair 2022 
- โครงการงาน THAIFEX - Anuga Asia 2023 
- โครงการงาน TILOG 2023  
- โครงการงาน Bangkok Gems & Jewelry Fair 2023 
- โครงการงาน Bangkok RHVAC & E&E 2023 

14.  โครงการส่งเสริมศักยภาพผู้ส่งออกไทยด้วยการค้าตลาดภูมิภาคอเมริกาและลาตินอเมริกา ยุโรปและ CIS แอฟริกาและ
ตะวันออกกลางด้วยกิจกรรม ผ่านสื่อออนไลน์ 

  - โครงการการจัดการและเผยแพร่ข้อมูลการค้าในรูปแบบการบนัทึกเสียงออนไลน์ (Podcast) 
 - โครงการจัดจ้างด้าเนินการประชาสัมพันธ์และกิจกรรมเผยแพร่ข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ ผ่านระบบสื่อสารออนไลน ์
 

 
 
 


